Ihr Leistungspaket
fiur den Sommer
2021.
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K21 SBB CFF FFS
Das Segment «Ruhe & Entspannung geniessenx».

Das Segment «<Ruhe & Entspannung geniessen».

Zielgruppe 1
- Pensionierte ab 64 bzw. 65 Jahren
- Altere Paare

Zielgruppe 2
- Junge Erwachsene zwischen 20 und 30 Jahren
- Junge Paare und Freunde

Motiv und Mobilitatsverhalten
- Ruhe und Erholung, wenig Verkehr, Berge, Wellness und Beauty
- 74% besitzen ein OV-Abo: 15% besitzen ein GA, 55% ein Halbtax-Abo und 14% ein Verbund- oder Streckenabo.

Ziel
- Bekanntheitsgrad steigern
- Wellness Ausfliige vermehrt mit dem OV unternehmen

Ihre Leistung fur die Freizeitidee.

Bild und Textmaterial
- Bild mit 3200 x 2400 Pixel, mind. 300 dpi, Dateiformat jpg
- Text zum Angebot

Kosten fir die Basiskommunikation
- CHF 1 6 810 pro Freizeitidee
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BK:2] SBB CFF FFS

Basiskommunikation
on- und offline.

Online

a Angebotsseite auf sbb.ch/freizeit
mit eigenem Shortlink fir Angebote (z.B. www.sbb.ch/alpenwellness) und Integration auf der Microsite des
Segments sbb.ch/ruhe-entspannung)

a Inhalt analog Offline Broschiren-Eintrag, Hinweis zu OV-Tickets und Preise
Angebotstexte werden vom SBB-Webteam optimiert (SEO)

a Sprachen Deutsch, Franzdsisch, Italienisch, Englisch

a Format Responsive Design fur Desktop, Mobile und Tablet

a Klickrate sbb.ch/ruhe-entspannung mit rund 17 000 Seitenaufrufe pro Sommersaison
a Aufschaltung 1.4.7 31.10.2021

. Alpenweliness auf der Rigi.
Offline Wellbeing fiir alle Sinne.

a Eintrag in «<Ruhe & Entspannung»-Broschire
1/1-Seite pro Freizeitidee

a Inhalt Bild und Text, Wichtige Hinweis

a Sprache Deutsch
(Integration in franzdsische und italienische Broschire Entscheid bei RailAway, Kauf mdglich) .
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einfachen Wanderung

> Raser ch sbb ch/alpenweliness.

a  Auflage 80 000 Exemplare
a Streuung an 250 Bahnhéfen der Deutschschweiz

a Auslagezeitraum 1.4.71 31.10.2021

Beispiele Broschire
Angebotsseite und Web Mobile
(Anderungen vorbehalten)
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Basiskommunikation
online.

Online-Anzeigen mit garantierten User Engagements

a Display Banner und Native Ads (Text und Bild) auf
Newsportalen und Special-Interest Seiten wie zum Beispiel
blick.ch, wetter.com, bluewin.ch, 20min.ch

a Inhalt Bild, Titel, Subtitel mit Verlinkung auf Ihre SBB-
Angebotsseite

a Anzahl Werbeeinblendungen 7 0 6 010000 6 O Olthpregsstods)
a Anzahl Engagements 100 (garantiert)

a Bedeutung Engagements Das Browserfenster mit lhrem
Angebot muss mindestens 8 Sekunden aktiv sein. Der User
interagiert mit dem Inhalt. Uberlappt ein anderes Fenster Ihr
Angebot-Fenster, wird die Zeitmessung pausiert und erst wieder
gestartet, sobald das Fenster mit lnrem Angebot wieder aktiv ist.
Mehrere Engagements eines Besucher werden nur einmal
angerechnet (Unique Visitors).

a Fortlaufende Optimierung Die Auswahl der Werbeformate und
Platzierung der Anzeigen werden kontinuierlich durch uns
optimiert

a Upgrade Moglichkeit zur Erhéhung Ihrer Engagements

Sea rch ch C Telefonbuch & Wetter ‘@ Karte/Route 28 Fahrplan CBrv Ekine @ Websuche  Mehr DE 2

2545258 EINTRAGE Erweiterte Suche

TOP RUBRIKEN
Melstgesucht Restaurant

Ausland Hotel

A Notfall axi SBB RAILAWAY
Schweizer Museumspass.

Entder
Schw

& Weit der Museen mit dem
ass.

Mehr erfah,

ANZEIGE

Beispiele Frihling 2020 (Bourbaki Panorama Luzern und Schweizer Museumspass)
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